[image: image1.emf] 

Lekcijas 1. piemērs 

 

 


17.:  "IEŅĒMUMI" (18. SGS)
17.:  "IEŅĒMUMI" (18. SGS)


1
Ievads
1.1
Pie ienākumiem pieder gan ieņēmumi, gan guvumi. Ieņēmumi ir ienākumi, kas rodas uzņēmuma parastās darbības gaitā, un uz ieņēmumiem attiecas dažādi termini, tajā skaitā apgrozījums, maksa, procenti, dividendes un autoratlīdzības.
1.2
18. SGS ieņēmumus definē kā tādu saimniecisko labumu bruto ieplūdi uzņēmumā attiecīgajā periodā, kuri rodas uzņēmuma parastās darbības gaitā, kā rezultātā palielinās pašu kapitāls, bet tas nenotiek saistībā ar pašu kapitāla dalībnieku ieguldījumiem. 
1.3.
Ieņēmumi ietver tikai saimniecisko labumu bruto ieplūdi, ko saņems pats uzņēmums. Trešo personu vārdā iekasētās summas, piemēram, tirdzniecības nodokļi, nepieder pie ieņēmumiem, jo tie nav saimnieciskie labumi, kuri ieplūst uzņēmumā.
1.4
Galvenais jautājums ieņēmumu uzskaitē ir tas, kā noteikt ieņēmumu atzīšanas laiku. Ieņēmumus atzīst tad, kad ir ticama nākotnes saimniecisko labumu ieplūde uzņēmumā un kad šos labumus var ticami novērtēt. 18. SGS nosaka gadījumus, kad būs izpildīti šie kritēriji un tādēļ tiks atzīti ieņēmumi.
1.5 18. SGS jāpiemēro tādu ieņēmumu uzskaitīšanai, kas izriet no: 
a) preču pārdošanas;

b) pakalpojumu sniegšanas; un

c) gadījumiem, kad uzņēmuma aktīvus lieto citi, kā rezultātā uzņēmums saņem procentus, autoratlīdzības un dividendes.

2
Atzīšana
2.1
Tālāk aprakstītie atzīšanas kritēriji katram darījumam jāpiemēro atsevišķi. 
2.2
Zināmos gadījumos atzīšanas kritēriji jāpiemēro viena darījuma atsevišķi identificējamām sastāvdaļām, lai atspoguļotu darījuma būtību. Piemēram, ja datora aparatūras pārdošanas cenā ir iekļauta identificējamā summa par tās turpmāko apkalpošanu, šī summa tiek atlikta, un to atzīst par ieņēmumiem tajā periodā, kurā sniedz pakalpojumu. 

2.3
Un otrādi – atzīšanas kritērijus piemēro diviem vai vairākiem darījumiem kopā, ja tie ir saistīti tā, ka to komerciālā ietekme nav saprotama, neaplūkojot darījumu virkni kopumā. Piemēram, uzņēmums var pārdot preces un tajā pašā laikā noslēgt atsevišķu līgumu par preču atpirkšanu vēlāk, tādējādi noliedzot darījuma ievērojamo ietekmi; tādā gadījumā abus darījumus aplūko kopā.
Preču pārdošana
2.4
Ieņēmumi no preču pārdošanas jāatzīst tad, ja ir ievēroti visi šie nosacījumi:
a)
uzņēmums ir nodevis pircējam nozīmīgus preču īpašumtiesībām raksturīgus riskus un labumus;
b)
uzņēmums nesaglabā ne turpmākās pārvaldīšanas tiesības, ne reālu kontroli pār pārdotajām precēm;
c)
var ticami novērtēt ieņēmumu summu;
d)
ir ticams, ka uzņēmumā ieplūdīs ar darījumu saistītie saimnieciskie labumi; un
e)
var ticami novērtēt izmaksas, kas radušās saistībā ar darījumu.
Pakalpojumu sniegšana

2.5
Iznākumu var ticami aplēst

Ja var ticami aplēst tāda darījuma iznākumu, kas saistīts ar pakalpojumu sniegšanu, ar darījumu saistītie ieņēmumi jāatzīst, ņemot vērā darījuma izpildes stadiju. Iznākumu var ticami aplēst, ja tiek ievēroti visi šādi nosacījumi:

(
no c) līdz e) apakšpunktam kā iepriekš; un

(
var ticami novērtēt, kādā izpildes stadijā pārskata perioda beigās atrodas darījums.


Izpildes stadiju var noteikt dažādos veidos atkarībā no tā, kuru uzskata par visticamāko:

a)
pārskati par padarīto darbu;
b)
līdz konkrētajam datumam sniegtie pakalpojumi, kas izteikti procentos no kopējiem sniedzamajiem pakalpojumiem; vai
c)
līdz konkrētajam datumam radušās izmaksas (kas atspoguļo līdz konkrētajam datumam sniegtos pakalpojumus), kas izteiktas procentos no aplēstajām kopējām darījuma izmaksām.
2.6
Iznākumu nevar ticami aplēst

Ja nevar ticami aplēst iznākumu, ieņēmumi jāatzīst tikai tādā apmērā, kādā varēs atgūt atzītos izdevumus.

Procenti, autoratlīdzība, dividendes
2.7
Procentu ieņēmumus atzīst, izmantojot reālās procentu likmes metodi, kā aprakstīts 39. SGS.
2.8
Autoratlīdzības atzīst pēc uzkrājuma principa, saskaņā ar konkrētā līguma būtību.
2.9
Dividenžu ieņēmumus atzīst brīdī, kad noteiktas akcionāra tiesības saņemt maksājumus.
3.
Novērtēšana
3.1
Ieņēmumus novērtē gūtās vai gūstamās atlīdzības patiesajā vērtībā, ievērojot arī uzņēmuma piešķirto tirdzniecības un apjoma atlaižu summas.
3.2
Ja naudas plūsma ir atlikta, tā jādiskontē, lai noteiktu ieņēmumu patieso vērtību. Atšķirību starp darījuma patieso vērtību un nominālo pārdošanas vērtību uzskaita kā procentu ieņēmumus un uzkrāj attiecīgajā periodā, līdz ir jāveic maksājums.
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Finanšu gadā, kurš noslēdzās 20X2. gada 31. decembrī, uzņēmums "Marianne Alltraders Co" veica šādus darījumus:

1) noslēdza līgumu uz 6 mēnešiem par Luīzes [Louise] SFPS apmācību laika posmā no 20X2. gada 1. septembra līdz 20X3. gada 28. februārim. Līdz šim sniegto pakalpojumu vērtība veido USD 45 000 no kopējās līguma vērtības, tas ir USD 60 000. Paredzēts, ka visas izmaksas būs atgūstamas.

2)
1. oktobrī pārdeva dažus velosipēdus Greiemam [Graham] par USD 15 000. Greiemam ir tiesības atdot atpakaļ visus nepārdotos velosipēdus līdz 20X3. gada 30. aprīlim, saņemot pilnu atmaksu.

3)
Benam [Ben] sniedza reklāmas pakalpojumus, kuri izmaksāja USD 4450 un kuru līgumcena bija USD 20 000, periodā no 1. decembra līdz 31. martam. Svārstīgo reklāmas izmaksu dēļ gada beigās nav iespējams ticami novērtēt plānotās kopējās izmaksas, bet Marianna [Marianne] ir pārliecināta, ka Bens samaksās līdz šim radušās izmaksas.

4)
1. novembrī Dženijai [Jennie] pārdeva dažas tehniskas grāmatvedības grāmatas par USD 106 152, par kurām apmaksa nav jāveic līdz 20X3. gada 1. maijam.  Dženija šī grāmatas atdot atpakaļ nevar.

Uzdevums
Cik daudz ieņēmumu jāatzīst "Marianne Alltraders" finanšu pārskatos par finanšu gadu, kurš noslēdzās 20X2. gada 31. decembrī? 

Pieņemiet, ka 4. vienībai ir noteikta 1 % diskonta likme mēnesī (12,7 % visa gada laikā). Citiem darījumiem diskontēšana nav jāveic.
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Bartera darījumi

3.3
Ja preces vai pakalpojumus maina vai mijmaina pret līdzīga veida un vērtības precēm vai pakalpojumiem, maiņu neuzskata par darījumu, kas rada ieņēmumus. Tas parasti attiecas uz tādām precēm kā, piemēram, eļļa vai piens, kad piegādātāji maina vai mijmaina krājumus dažādās vietās, lai laikus apmierinātu pieprasījumu konkrētā vietā. 
3.4
Ja preces pārdod vai pakalpojumus sniedz apmaiņā pret atšķirīgām precēm vai pakalpojumiem, maiņu uzskata par darījumu, kas rada ieņēmumus. Ieņēmumus novērtē saņemto preču vai pakalpojumu patiesajā vērtībā, kuru koriģē par pārskaitīto naudas vai tās ekvivalentu summu. Ja saņemto preču vai pakalpojumu patieso vērtību nevar ticami novērtēt, ieņēmumus novērtē atdoto preču vai pakalpojumu patiesajā vērtībā, kuru koriģē par pārskaitīto naudas vai tās ekvivalentu summu.
4. 
Būtība, nevis forma
Jautājums

4.1
20. gs. astoņdesmitajos gados kļuva aktuālas "ārpusbilances finansēšanas" problēmas. Tad tika izstrādāta virkne sarežģītu vienošanos paraugu, un, ja tās uzskaitītu atbilstoši to juridiskajai formai, tiktu iegūti pārskati, kas neuzrādītu šīs vienošanās komerciālo rezultātu. 
Īpašas bažas radīja sagatavotā vienošanās par uzņēmuma darbības finansēšanu. Ja šo vienošanos uzskaitītu, tikai ierakstot tās juridisko formu, finanšu stāvokļa pārskatā šis finansējums netiktu uzrādīts kā saistības.

4.2
Saskaņā ar 8. SGS „Grāmatvedības politikas, izmaiņas grāmatvedības aplēsēs un kļūdas”, uzņēmuma grāmatvedības pamatnostādnēm jāatspoguļo darījumu, notikumu un apstākļu  saimnieciskā būtība, ne tikai to juridiskā forma:
"Vadībai jāizmanto tās vērtējums, izveidojot un piemērojot grāmatvedības politiku, kuras rezultātā rodas informācija, kas ir … ticama, jo finanšu pārskati atspoguļo darījumu, citu notikumu un apstākļu saimniecisko būtību, ne tikai juridisko formu."

4.3
Arī vairāk citi standarti aplūko būtības, nevis formas jautājumu, piemēram:
(
17. SGS "Noma"
(
18. SGS "Ieņēmumi",

(
39. SGS "Finanšu instrumenti: atzīšana un novērtēšana" attiecībā tādu uz finanšu aktīvu un saistību atzīšanu un atzīšanas pārtraukšanu kā, piemēram, aizdevumi.
Darījumu būtības noteikšana

4.4
Tā ietver lēmumu pieņemšanu par to, vai attiecīgais darījums atbilst finanšu pārskatu elementa definīcijai (t. i., aktīvs vai saistības), vai maina kādu esošu darījumu.
Lai atzītu darījumu, kas atbilst elementa definīcijai, tam jāatbilst arī Vadlīnijās noteiktajiem kritērijiem, proti:

a)
pastāv iespēja, ka uzņēmumā ieplūdīs vai no tā aizplūdīs ar šo posteni saistīti saimnieciskie labumi; un

b)
šim postenim ir tāda cena vai vērtība, kādu iespējams ticami izmērīt.

Aktīvu un saistību definīcijas

4.5
a)
Aktīvs
Līdzeklis, ko uzņēmums kontrolē pagātnes notikumu rezultātā un no kura sagaidāms, ka uzņēmumā ieplūdīs nākotnes saimnieciskie labumi.

b)
Saistības
No pagātnes notikumiem izrietoši uzņēmuma pašreizējie saistošie pienākumi, kuru izpildes rezultātā paredzama saimnieciskos labumus ietverošu uzņēmuma līdzekļu aizplūšana.

Būtība, nevis forma: raksturīgi piemēri

Konsignācijai paredzētie krājumi 

4.6
a)
īpašības
Konsignācija ir vienošanās, kurā krājumus tur viena puse (piemēram, izplatītājs), bet tie pieder citai pusei (piemēram, ražotājam vai finanšu sabiedrībai). Konsignācijai paredzētie krājumi raksturīgi mehānisko transportlīdzekļu tirdzniecībai un ir līdzīgi precēm, kuras pārdod pēc "pārdošanas vai atpakaļ atdošanas" principa.

b)
Atlīdzība
Lai varētu noteikt pareizo uzskaites metodi, jāidentificē brīdis, kurā izplatītājs guva labumus no šī aktīva (krājumu vienība), nevis brīdis, kurā tika iegūtas juridiskās īpašumtiesības. Ja ražotājs ir tiesīgs pieprasīt krājumu atdošanu atpakaļ un ja šīs tiesības, visticamāk, tiks izmantotas, tad šie krājumi nav tirgotāja aktīvi. Ja tirgotājam reti pieprasa atdot atpakaļ krājumus, tad šai darījuma daļai būs maza komerciāla ietekme praksē, un uzskaites nolūkos tā ir jāignorē. Iespējamās saistības jāatklāj pārskatos.
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Lekcijas 2. piemērs 

 

 


Uzņēmumam ”Rover Co” ir virkne automašīnu pārdošanas vietu visā Rietumu Londonā. "Rover Co" un ražotāja vienošanās noteikumi ir šādi: 
–
juridiskās īpašuma tiesības tiek nodotas, ja "Rover Co" automašīnas vai nu izmanto demonstrēšanas nolūkos, vai pārdod 3. pusei;

–
transportlīdzekļu cenu nosaka nodošanas datumā;

–
"Rover Co" nav tiesību atdot atpakaļ transportlīdzekļus; 

–
laikā no piegādes līdz brīdim kurā tiek nodotas juridiskās īpašuma tiesības, "Rover Co" veic finansēšanas maksājumus.

Uzdevums
i)
Kādi ir ar krājumu turēšanu saistītie riski?

ii)
Kādas šīs vienošanās pazīmes liecina par risku?

iii)
Izmantojot iepriekš sniegto informāciju, kā "Rover Co" vajadzētu uzskaitīt šo darījumu?
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Pārdošanas un atpirkšanas darījumi
4.7
a)
īpašības
Tās ir vienošanās, saskaņā ar kurām sabiedrība pārdod kādu aktīvu citai personai ar noteikumu, kas konkrētos apstākļos sabiedrībai ļauj šos aktīvus atpirkt. Galvenais jautājums ir šāds: vai darījums ir vienkārša pārdošana, vai arī tas patiesībā ir nodrošināts aizdevums. Lai noteiktu, kam ir tiesības uz aktīva radītajiem saimnieciskajiem labumiem, jāaplūko vienošanās un noteikumi, uz kādiem šis aktīvs atpērkams.

b)
Atlīdzības
Ja pārdevējam ir tiesības uz aktīva lietošanu un ja atpirkšanas noteikumi ir tādi, ka, visticamāk, atpirkšana arī notiks, šis darījums jāuzskaita kā aizdevums.
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"X Co" ir brendija ražotājs. Tas parasti krājumus glabā 6 gadus pirms produkcijas pārdošanas.

Liels apjoms 2 gadus vecu krājumu tika pārdots bankai izmaksu vērtībā. Parastā pārdošanas cena ir izmaksas + 100 % peļņa. "X Co" ir iespēja atpirkt brendiju pēc 4 gadiem par cenu, kas atspoguļo tā sākotnējo pārdošanas cenu un procentus pēc pašreizējām tirgus likmēm.

Uzdevums
Ieskicējiet šī darījuma galvenās pazīmes un to, kā tas jāuzrāda "X Co" grāmatvedības uzskaitē.
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Debitoru parādu faktorings

4.8
a)
īpašības

Ja parādus faktorizē, tad sākotnējais kreditors parādus pārdod aģentam. Pārdošanas cenu var noteikt sākumā vai koriģēt vēlāk. Parasti aģents piedāvā kredītlīniju, kas pārdevējam ļauj dzēst daļu no parāda summas.

b)
Atlīdzība

Pareizās uzskaites metodes noteikšanas nolūkā jāapsver, vai no parādiem gūtais labums ir nodots aģentam, vai aģents faktiski piešķir aizdevumu pret debitoru nodrošinājumu. Ja pārdevējam jāmaksā procenti no starpības, kas radusies starp tam avansā piešķirtajām summām un summām, kas saņemtas faktoringa rezultātā, un ja pārdevējam pastāv risks, ka debitors varētu nesamaksāt, tad norādes ir tādas, ka �šis darījums faktiski ir aizdevums.
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"Apple Co" pārdot visus savus pircēju un pasūtītāju parādus "Factor Co", un vienošanās noteikumi ir šādi:

–
"Factor Co" kārto "Apple Co" debitoru grāmatu, par to prasot maksu 1 % apmērā no faktorizētajiem parādiem;

–
"Factor Co" uztur grāmatu, kurā sīki uzrādīti darījumi ar "Apple Co"; kontu debitē no summām, kas avansā samaksātas "Apple Co" (summa nedrīkst pārsniegt 75 % no visiem faktorizētajiem parādiem), un kreditē no summām, kuras "Factor Co" iekasējis no debitoriem;

–
procentus aprēķina katru dienu pēc valsts pamatlikmes + 3 % apmērā;

–
visus neatmaksātos parādus pēc 90 dienām nodod atpakaļ "Apple Co", uzreiz saņemot samaksu naudā;

–
beigās faktoringa konta saldo nokārto naudā.

Nepieciešams
1)
nosakiet, kam pieder juridiskās īpašuma tiesības uz parādiem;

2)
kādi ir ar debitoru parādiem saistītie riski, un kura puse uzņemas šos riskus?

3)
kā "Apple Co" vajadzētu uzskaitīt šo vienošanos?
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5. Pastāvīgās interpretācijas komitejas interpretācija 31. PIK "Ieņēmumi – bartera darījumi, kuri ietver reklāmas pakalpojumus"
Ievads
5.1.
Uzņēmums (pārdevējs) var noslēgt bartera darījumu par reklāmas pakalpojumu sniegšanu apmaiņā pret reklāmas pakalpojumu saņemšanu no sava klienta (klients). Reklāmas var izvietot internetā vai plakātu vietās, pārraidīt televīzijā vai radio, publicēt žurnālos vai laikrakstos vai uzrādīt citā līdzeklī.

5.2.
Dažos gadījumos starp uzņēmumiem nenotiek naudas vai citas atlīdzības apmaiņa. Savukārt citos gadījumos notiek apmaiņa arī ar vienādām vai aptuveni vienādām naudas vai citas atlīdzības summām.

5.3.
Pārdevējs, kas sniedz reklāmas pakalpojumus tā parastās darbības ietvaros, atzīst ieņēmumus saskaņā ar 18. SGS no bartera darījuma, kas ietver reklāmu, ja (papildus citiem kritērijiem) apmainītie pakalpojumi nav līdzīgi un ieņēmumu summu var ticami novērtēt. 

5.4.
31. PIK attiecas tikai uz atšķirīgu reklāmas pakalpojumu apmaiņu. Līdzīgu reklāmas pakalpojumu apmaiņa nav darījums, kas rada ieņēmumus saskaņā ar 18. SGS.

5.5. Jautājums ir šāds: kādos gadījumos pārdevējs var ticami novērtēt ieņēmumus saņemto vai sniegto reklāmas pakalpojumu patiesajā vērtībā bartera darījumā.

Slēdziens
5.6.
Ieņēmumus no bartera darījuma, kas ietver reklāmu, nevar ticami novērtēt saņemto reklāmas pakalpojumu patiesajā vērtībā. Taču pārdevējs var ticami novērtēt ieņēmumus reklāmas pakalpojumu patiesajā vērtībā, kurus tas sniedz bartera darījumā, atsaucoties tikai uz darījumiem, kas nav bartera darījumi, kuri:

a) ietver reklāmu, kas ir līdzīga reklāmai bartera darījumā;

b) notiek bieži;

c) atspoguļo darījumu dominējošo skaitu un summu, salīdzinot ar visiem darījumiem par reklāmas sniegšanu, kas ir līdzīga reklāmai bartera darījumā;

d) ietver naudu un / vai citu atlīdzības veidu (piemēram, tirgojamus vērtspapīrus, nemonetārus aktīvus un citus pakalpojumus), kam ir ticami novērtējama patiesā vērtība, un
e) neietver to pašu darījuma partneri kā bartera darījumā.

6. 13. SFPIK "Klientu lojalitātes programmas"
Ievads

6.1
2007. gada 28. jūnijā Starptautisko finanšu pārskatu interpretācijas komiteja (SFPIK) laida klajā jaunu interpretāciju – 13. SFPIK "Klientu lojalitātes programmas". �Šī interpretācija attiecas uz to uzņēmumu grāmatvedību, kuri motivē savus klientus iegādāties produktus vai pakalpojumus, kā daļu no pārdošanas darījuma piešķirot balvas (interpretācijā tos dēvē par "bonuspunktiem"). Raksturīgi piemēri ir aviosabiedrību un viesnīcu lojalitātes shēmas un kredītkaršu balvu shēmas.
6.2
13. SFPIK nosaka, ka uzņēmumam, kurš� piešķir balvas, jāuzskaita pārdošanas darījums, kura rezultātā piešķirti bonuspunkti, kā "vairāku elementu ieņēmumu darījums", un saņemtās vai saņemamās atlīdzības patiesā vērtība jāsadala starp piešķirtajiem bonuspunktiem un pārējām darījuma sastāvdaļām. Šādu metodi piemēro neatkarīgi no tā, vai balvas piešķir uzņēmums (t. i., diskontētās preces vai pakalpojumus), vai tās piešķir kāda trešā puse. 13. SFPIK skaidri aizliedz izmantot citādu metodi visas atlīdzības, kas saņemta kā ieņēmumi, atzīšanai ar atsevišķām saistībām par šo balvu nodrošināšanas izmaksām.
Pamatojums

6.3
Uzņēmumi izmanto klientu lojalitātes programmas, lai motivētu klientus iegādāties piedāvātos produktus un pakalpojumus. Ja klients iegādājas produktus vai pakalpojumus, uzņēmums piešķir klientam bonuspunktus (piemēram, kluba kartes punktus, lidojuma jūdžu krāšanu u. tml.). Klients par bonuspunktiem var saņemt balvas, piemēram, preces un pakalpojumus bez maksas vai par pazeminātu cenu.
6.4
13. SFPIK attiecas uz to uzņēmumu grāmatvedību, kuri piešķir bonuspunktus. Tā attiecas uz klientu lojalitātes bonuspunktiem, kurus:
a) uzņēmums piešķir saviem klientiem kā daļu no 18. SGS paredzētā pārdošanas darījuma, t. i., produktu pārdošanas, pakalpojuma sniegšanas vai uzņēmuma aktīvu izmantošanas; un
b) atkarībā no turpmāku kvalificējošu nosacījumu izpildes klienti var izmantot, lai saņemtu produktus un pakalpojumus par brīvu vai par pazeminātām cenām.
Atliktie ieņēmumi vai nākotnes izmaksu uzkrājums?

6.5.
Šis SFPIK noteica divas iespējamās šādu darījumu uzrādīšanas pieejas, kas aplūkotas 19. SGS "Ieņēmumi" 13. un 19. punktā. 
1) Piemērojot 13. punktu, daļa no pārdošanas darījuma saņemtās vai saņemamās atlīdzības tiktu attiecināta uz bonuspunktiem, un ieņēmumu atzīšana tiktu atlikta. 

2) Piemērojot 19. punktu, tiktu noteiktas balvu piešķiršanas aplēstās nākotnes izmaksas, t. i., tiktu atzītas saistības.

6.6
SFPIK secina, ka atbilstošā pieeja ir izklāstīta 18. SGS 13. punktā. Komiteja piekrita, ka zināmos gadījumos atlīdzība, kas saņemta saistībā ar sākotnējo pārdošanu, jāattiecina uz bonuspunktiem un jāatzīst kā atliktie ieņēmumi, līdz uzņēmums izpildīs savu pienākumu nodrošināt balvas saviem klientiem.
6.7
SFPIK atzīmēja �šādus faktus:
· Bonuspunkti, kas klientam piešķirti pārdošanas darījuma rezultātā, ir paša darījuma atsevišķi identificējams elements un atspoguļo klientam piešķirtās tiesības, par kurām klients ir netieši samaksājis.

· Lojalitātes balvas klients nesaņem vienlaikus ar citām precēm vai pakalpojumiem, tādēļ sākotnējā pārdošana ir jāsadala sastāvdaļās, un atzīšanas kritēriji atsevišķi jāpiemēro katrai sastāvdaļai, lai atspoguļotu šī darījuma būtību.

· Bonuspunktus var izšķirt no tirdzniecības izdevumiem, jo tos klientiem piešķir kā darījuma neatņemamu sastāvdaļu, turpretim tirdzniecības izdevumi rodas neatkarīgi no pārdošanas darījuma, kura nodrošināšanai tie paredzēti.

Grāmatvedības metode

6.8.
13. SFPIK pieprasa, lai uzņēmumi uzskaitītu bonuspunktus kā atsevišķi identificējamu sastāvdaļu pārdošanas darījumā(-os), kura(-u) rezultātā šie bonuspunkti tiek piešķirti. 
6.9.
Ja uzņēmums pats nodrošina balvas, tad ieņēmumus no bonuspunktiem atzīst brīdī, kad šie bonuspunkti tiek izpirkti un uzņēmums izpilda savu pienākumu nodrošināt balvas. Atzīto ieņēmumu apmēru nosaka pēc to bonuspunktu skaita, kas izpirkti apmaiņā pret atlīdzību, attiecībā pret kopējo sagaidāmo izpērkamo bonuspunktu skaitu.
6.10
Ja atlīdzību nodrošina trešās personas, uzņēmumam jānosaka, vai tas pats saņem atlīdzību, kas attiecināma uz bonuspunktiem, vai dara to trešās personas vārdā. Citiem vārdiem sakot, uzņēmumam jānovērtē, vai tas darbojas kā darījuma galvenā persona vai kā trešās personas pārstāvis.
6.11.
Ja uzņēmums saņem atlīdzību trešās personas vārdā, tad tas:
· novērtē savus ieņēmumus kā neto summu, ko patur pats uzņēmums, t.i., kā starpību starp atlīdzību, kas attiecināma uz bonuspunktiem, un summu, kas maksājama trešajai personai par balvu sagādāšanu; un

· atzīst šo neto summu kā ieņēmumus, kad trešajai personai rodas pienākums sagādāt balvas un tā ir tiesīga par to saņemt kompensāciju. Šie apstākļi var iestāties jau bonuspunktu piešķiršanas brīdī. Tāpat, ja klients var izvēlēties pieprasīt balvu vai nu no uzņēmuma, vai trešās personas, šie apstākļi var iestāties tajā brīdī, kad klients nolemj pieprasīt balvas no trešās personas.

6.12.
Ja uzņēmums saņem atlīdzību pats savā vārdā, tad tas novērtē ieņēmumus kā bruto atlīdzību, kas attiecināma uz bonuspunktiem, un atzīst ieņēmumus tikai pēc tam, kad ir izpildījis visas saistības, kas attiecas uz atlīdzību.
Bonuspunktu patiesās vērtības novērtēšana

6.13
Saskaņā ar 13. SFPIK, atlīdzība, kas attiecināma uz bonuspunktiem, jānovērtē pēc to patiesās vērtības klientam, t. i., pēc vērtības, par kādu bonuspunkti varētu tikt pārdoti, nevis pēc to izmaksām uzņēmumam. Ja patiesā vērtība nav tieši nosakāma, tā ir jāaplēš, piemēram, pamatojoties uz to balvu patieso vērtību, kuras varētu iegūt, šos bonuspunktus izpērkot.

Ieņēmumi 
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